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12 paidziernika 2022 r.

Pepco Group N.V. - komunikat nt. wybranych rocznych wynikéw operacyjnych.
Kontynuacja wzrostu i strategiczny postep

Pepco Group, dynamicznie rozwijajgca sie paneuropejska sie¢ dyskontowych sklepéw wielobranzowych, wtasciciel
marek PEPCO i Dealz w Europie oraz Poundland w Wielkiej Brytanii, publikuje dzisiaj wybrane wyniki za rok obrotowy
konczacy sie 30 wrzesnia 2022 r. Wstepne wyniki finansowe za caty rok obrotowy zostang opublikowane 13 grudnia.

Podsumowanie wynikéw finansowych

Przychody Grupy za caty rok wyniosty 4 824 min EUR, +17,4% rok do roku (,r/r”), przy zatozeniu statego kursu
walutowego:

o PEPCO: wzrost 0 28,7%

o Grupa Poundland: wzrost o 5,0%
Silny catoroczny wzrost sprzedazy ogétem w warunkach poréwnywalnych (,LFL”) 0 5,2%:

o PEPCO: wzrost 0 7,4% LFL

o Grupa Poundland: wzrost o0 2,6% LFL

o W samym wrzesniu wzrost sprzedazy LFL wynidst 15,5%, co zapewnia solidng baze do dalszego

wzrostu w roku obrotowym 2023

Przewiduje sie, ze liczony przy statym kursie walutowym bazowy wynik EBITDA za caty rok bedzie ksztattowac
sie w przedziale od 735 min EUR do 750 min EUR. Przedziat ten jest zgodny z naszymi oczekiwaniami
dotyczacymi wzrostu r/r.

o Przy biezagcym kursie walutowym oczekuje sie, ze bazowy wynik EBITDA znajdzie sie w przedziale od

720 min EUR do 735 min EUR.

Dtug finansowy netto, z wytgczeniem umodw leasingowych, wynidst 265 min euro i jest o 168 min euro wyzszy
niz w ubiegtym roku.
Zadtuzenie netto na koniec okresu® wyniosto 1 430 min EUR (MSSF 16), co oznacza wzrost 0 228 mln EUR r/r.
o jest to efekt ciggtego wzrostu powierzchni sklepowej, wynikajacy z realizacji naszej strategii;
o rosnie tez kapitat obrotowy w zwigzku z powrotem do wyzszej - bardziej normalnej - pozycji zapaséw po

zaktdceniach, ktére miaty miejsce w globalnym taricuchy dostaw w 2021 r.

IV kwartat Caty rok
Grupa
Grupa Grupa
PEPCO Poundland Pepc? PEPCO Poundland
tacznie
Przychody ogétem / min EUR? 728 515 1243 2713 2110 4 824
Wozrost przychodéw r/r 3przy zatozeniu 28,8% 3.8% 17,4% 28.7% 5,0% 17,4%
statego kursu walutowego
Wzrstt przychodozv w  warunkach 8,0% 1.7% 5 2% 7.4% 2 6% 5.2%
poréownywalnych LFL
Sklepy ogétem
t.qczna liczba sklepéw na koniec roku 5910 1051 3961
finansowego 2022
Nowe sklepy 446 70* 516*
Wzrost liczby nowych sklepéw 18,1% 7,1%* 15,0%*

*-z wytgczeniem wptywu zamkniecia 59 sklepow Fultons
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Postepy w realizacji strategii wzrostu
Wiecej — rosngce przychody, marka i udziat w rynku

W ramach przyspieszonego programu ekspansji sieci sklepdw otworzyliSmy w catym 2022 r. rekordowa liczbe nowych
placowek — 516, czyli wiecej niz planowane 450 (ten cel tez zostat podwyzszony w stosunku do pierwotnych zatozen).
Rozbudowa sieci sklepdw jest najwiekszym pojedynczym czynnikiem wzrostu wartosci Grupy Pepco. W ramach marki
PEPCO otworzyliSmy 446 nowych sklepow, a wiec wiecej niz planowane 400, z czego 163 nowe sklepy na strategicznie
kluczowych rynkach Europy Zachodniej: we Wtoszech, w Hiszpanii, w Austrii i w Niemczech.

W ramach Grupy Poundland otworzyliSmy 70 nowych sklepdw (wytgczajgc zamkniecie 59 sklepdw Fultons), z czego
zdecydowana wiekszos¢ to sklepy Dealz w Polsce.

W $lad za zachecajacymi wynikami na nowych i istniejgcych rynkach, nadal przyspieszamy nasz program ekspansji sieci
sklepdw. Cel na rok finansowy 2023 r. to przynajmniej 550 nowych sklepéw netto. W roku finansowym 2023 planujemy
tez wejscie marki PEPCO na nowe rynki — do Grecji i Portugalii.

Lepiej — wzbogacenie portfolio sklepdw, poszerzenie kategorii i asortymentu produktow

Stale poprawiamy jako$¢ naszej dziatalnosci. W tym roku zmodernizowalismy 727 placéwek (598 PEPCO, 129
Poundland). W ten sposdb zakonczylisSmy program rozbudowy oferty wielobranzowej PEPCO i kontynuujemy program
modernizacji sklepdw Poundland, co przyczynia sie do wzrostu sprzedazy LFL, osiggniecia ekonomii skali i poszerzenia
oferty dla naszych klientow.

Jak podawalismy w lipcu, w Slad za udang operacjg przeksztatcenia w Hiszpanii sklepow Dealz w placowki PEPCO, dzieki
czemu pod jednym dachem dostepna jest petna oferta ubran i artykutow wielobranzowych PEPCO oraz artykuty
szybkozbywalne z oferty Poundland, Grupa zdecydowata sie na wycofanie marki Dealz z Hiszpanii i realizacje strategii
wzrostu dla marki PEPCO. W $lad za tym pilotazem, konwersje sklepdw Dealz w sklepy marki PEPCO prowadzone sg w
kolejnych placéwkach, a wyniki sg zgodne z naszymi oczekiwaniami.

Poniewaz w Hiszpanii projekt okazat sie sukcesem, PEPCO prowadzi obecnie na matg skale pilotaz sklepédw pod marka
PEPCO w Republice Irlandii. Oznacza to przeksztatcenie istniejgcych sklepéw Dealz w szesciu lokalizacjach w placéwki
pod szyldem PEPCO i sprzedaz pod jednym dachem naszych wszystkich trzech kategorii produktowych. Reakcja
klientéw odwiedzajgcych nasz pierwszy pilotazowy sklep w centrum handlowym Omni w dzielnicy Santry na
przedmiesciach Dublina byta wyjgtkowo pozytywna i z uwagg analizujemy kolejne zbierane opinie na ten temat.
Podobnie jak w przypadku Hiszpanii, jakiekolwiek dalsze decyzje podejmiemy dopiero po przeanalizowaniu odzewu
klientéw na wprowadzane przez nas zmiany.

Poza istniejgcymi programami modernizacji sklepdw, przeprowadziliSmy programy pilotazowe dotyczace nowej oferty
i wygladu sklepédw PEPCO w 16 placdwkach we Wroctawiu i 47 w Warszawie. Pozwolito to na zwiekszenie powierzchni
sprzedazowej 0 4%-12%. Sklepy zyskaty lepszy rozktad i wystréj, produkty sg lepiej wyeksponowane, co przyczynia sie
do poprawy wynikéw finansowych. Sukces w tym zakresie zdecydowat, ze podjeliSmy decyzje, iz program modernizacji
obejmie w ciggu kolejnych 2-3 lat pozostate sklepy PEPCO.

Otoczenie handlowe i wyniki

Popyt na nasze produkty pozostaje silny, cho¢ niepewnos$¢ w sSrodowisku makroekonomicznym jest znaczaca,
wzmagana dodatkowo sytuacjg geopolityczna. Inflacja utrzymuje sie na rekordowo wysokich poziomach, jednak na
naszych podstawowych rynkach: w Polsce, na Wegrzech i w Rumunii wzrost cen w kategorii produktéw odziezowych i
obuwniczych stanowi ledwie jedng trzecig wartosci inflacji CPl. Sprzedaz odziezy, jak i zywnosci, pozostaje wiec
odporna pomimo inflacji zaréwno w Polsce, jak i w catym regionie Europy Srodkowo-Wschodniej. Perspektywy dla
rynku w Wielkiej Brytanii sg ztozone, z uwagi na ograniczony dochéd rozporzadzalnych konsumentéw. W tych trudnych
czasach nasza oferta ma dla klientdw jeszcze wieksze znaczenie i nadal przycigga nowych konsumentdéw do naszych
sklepdw, poszerzajgc nasz rynek docelowy w catej Europie.
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Zauwazamy poprawe w zakresie zaopatrzenia. Ceny bawetny, cho¢ pozostajg podatne na wahania, znajdujg sie ponizej
niedawnych szczytow cenowych. Spadty nieco ceny frachtu, cho¢ wcigz pozostajg wysokie w pordédwnaniu do
wczesniejszych okresdw, za$ sytuacja w zakresie taricuchdw dostaw wcigz nie wrdcita do poziomu sprzed pandemii.

Komentujgc wyniki Trevor Masters, Dyrektor Generalny (CEO) Pepco Group powiedziat:

,To trudny czas dla wszystkich rodzin w catej Europie. Nadal bedziemy jak najlepiej odpowiada¢ na potrzeby klientéw,
ktdrzy uwaznie kontrolujg swoje wydatki. Oferujgc znakomity asortyment, swietny stosunek ceny do jakosci i wygode.
Jestesmy przekonani, ze pozwoli to przyciggnac¢ nowych klientéw.”

"Mamy za sobg kolejny rok, w ktérym poszlismy wyraznie naprzdd. Przyspieszamy nasz program rozbudowy sieci
placéwek, stanowigcy najwazniejszy czynnik wzrostu Grupy. Rozwijamy program modernizacji sklepdw, co pomaga
nam zwieksza¢ sprzedaz LFL. Zacheceni sukcesem, jakimi byty otwarcia sklepdw na kolejnych rynkach, wprowadzimy
marke PEPCO do Grecji i Portugalii w roku finansowym 2023. Testujemy réwniez naszg petng oferte odziezy,
asortymentu wielobranzowego i towaréw szybkozbywalnych pod szyldem PEPCO w kilku sklepach w Irlandii.”

"Bedziemy nadal rozwija¢ nasz biznes opierajgc sie na kluczowych zasadach: wiecej, lepiej, prosciej, taniej. Strategia
ta pozwala na szybszy wzrost, ktérego motorem jest przyspieszanie programu rozbudowy sieci sklepéw oraz innowacje
majgce na celu doskonalenie naszych sklepdow, zaréwno dla klientow, jak i dla pracownikéw. To bowiem pozwala nam
na dalszg poprawe wynikow LFL. W mys| tych zasad obnizamy tez koszty — chodzi o to by dziata¢ wyraznie taniej i
bardziej wydajnie, upraszcza¢ naszg strukture i usprawnia¢ procesy wewnetrzne. Strategia ta pozwalata nam dotad
zwiekszaé sprzedaz, poprawia¢ wynik EBITDA i generowac gotdwke. Przyspieszamy realizacje naszej strategii, by
wykorzystac rynkowe szanse jakie pojawiajg sie w warunkach obecnej zmiennosci.”

"Nasze dotychczasowe postepy dajg nam pewnosé, ze ciggta rozbudowa naszej sieci pozwoli nam osiggnaé¢ wieksze
korzysci skali w catej Grupy, a wieksza efektywnos¢ przyniesie dalsze oszczednosci. Jestesmy pewni, ze dzieki realizacji
tej strategii, nasz wynik EBITDA moze nadal rosngé¢ w dotychczasowym tempie, o ile nie dojdzie do dalszego
pogorszenia warunkéw makroekonomicznych wptywajacych na handel."

Perspektywy

Biorgc pod uwage jak bardzo rentowne sg nasze sklepy, zdecydowalismy o przyspieszeniu programu rozbudowy sieci
placowek. Bedziemy tez zwiekszaé¢ naszg obecnos¢ w Europie Zachodniej i kontynuowaé program modernizacji
sklepéw. Nasze roczne wydatki inwestycyjne wzrosng do 350-400 min EUR.

Inwestycje te zostang sfinansowane dzieki statym dziataniom zarzadu prowadzacym do powtarzalnych oszczednosci
w zakresie przeptywow pienieznych z dziatalnosci. Chociaz warunki handlowe nadal beda stanowity wyzwanie,
jestesmy przekonani, ze bedziemy kontynuowac rozwdj. Sgdzimy, ze zmienno$¢ panujaca na rynku jest dla nas szansg
na zwiekszenie udziatu w rynku i obecnosci marki w Europie.

Kontakt dla inwestorow:
Lucy McFetrich, Dyrektor Investor Relations +44 (0) 203 735 9210
Mat Ankers, tymczasowy dyrektor finansowy CFO +44 (0) 203 735 9210

Kontakt dla mediow:

Piotr Wojtaszek Maciej Szczepaniak
NBS Communications NBS Communications
kom.: +48 500 202 355 kom.: +48 514 985 845

e-mail: pwojtaszek@nbs.com.pl e-mail: mszczepaniak@nbs.com.pl
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+44 (0) 7768 994 987 +44 (0) 7947 796 965
e-mail: rollo.head@fgh.com e-mail: james.thompson@fgh.com

Informacje dotyczace telekonferenciji:

W $rode 12 pazdziernika o godzinie 9:30 czasu warszawskiego Pepco Group zorganizuje telekonferencje na temat
wynikéw operacyjnych za rok obrotowy 2022. Trevor Masters (CEQO) i Mat Ankers (tymczasowy CFO) zaprezentujg
osiggniete wyniki, po czym nastgpi okoto 30-minutowa sesja pytan i odpowiedzi, podczas ktérej zapraszamy do
zadawania pytan.

Inwestorzy i analitycy, ktérzy chcieliby wzig¢ udziat w sesji pytan i odpowiedzi, proszeni sy o wdzwonienie sie na numer
dostepowy ok. 5-10 minut przed planowang godzing rozpoczecia spotkania. Hasto: "Pepco". Nastepnie zostang
Panstwo poproszeni o podanie swojego nazwiska i nazwy firmy. Operator poinformuje Panstwa, kiedy i w jaki sposdb
bedzie mozna zadawac pytania.

Jesli sg Panistwo zainteresowani wytgcznie sledzeniem transmisji internetowej ze spotkania, prosimy o zarejestrowanie
sie przy uzyciu ponizszego linku:

https://stream.brrmedia.co.uk/broadcast/6333081b0e3bee457613c08b

Numery dostepowe do telekonferencji z sesjg Q&A

Lokalizacja Numer telefonu
Polska +48 22 397 9053
Wielka Brytania +44 (0) 33 0551 0200
Stany Zjednoczone +1212-999-6659

Noty objasniajgce:

1. Dane finansowe Grupy zostaty sporzagdzone na podstawie niezbadanych przez biegtego rewidenta danych za
okres dwunastu miesiecy (caty rok) i trzech miesiecy (IV kwartat) zakoriczony 30 wrzesnia 2022 r. Segment
PEPCO oferujgcy produkty w zréznicowanych cenach i z wiodgcym udziatem odziezy prezentuje wyniki
w oparciu o miesigce kalendarzowe w ramach okresu 3 miesiecy zakoriczonego 30 wrzesnia 2022 r., natomiast
Grupa Poundland - segment produktéw szybkozbywalnych o ujednoliconych poziomach cenowych -
prezentuje wyniki gtéwnie w oparciu o tygodnie handlowe i 13-tygodniowy okres zakoriczony 25 wrzesnia 2022
r.

2. Przychody nie zostaty zbadane przez biegtego rewidenta, przy czym przychody w walutach obcych zostaty
przeliczone po srednim kursie z miesigca, w ktérym zostaty wygenerowane.

3. Wazrost przychoddw jest raportowany w oparciu o zatozenie statego kursu walutowego.
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4. Wozrost przychoddw LFL jest definiowany jako wzrost przychoddw w ujeciu rok do roku dla sklepéw otwartych
dtuzej niz od roku i jest obliczany przy zatozeniu statego kursu walutowego. Przychody i wzrost sprzedazy
w ujeciu LFL nie zostaty skorygowane o wptyw pandemii Covid w roku obrotowym 2021 i 2022.

5. Zadtuzenie netto to taczne zobowigzania wobec kredytodawcdw oraz naleznosci wynikajgce z najméw (MSSF
16), dotyczace zaréwno leasingu finansowego, jak i operacyjnego, po odjeciu srodkdéw pienieznych i sald
bankowych. Zadtuzenie finansowe netto sktada sie z pozyczek od instytucji kredytowych i zobowigzan z tytutu
leasingu finansowego (MSR 17) po odjeciu srodkéw pienieznych i sald bankowych.

Przyszte informacje dotyczgce dziatalnosci Grupy Pepco

1. Dzien rynkdéw kapitatowych: 13-14 pazdziernika 2022 r.
2. Wstepne wyniki i publikacja raportu rocznego za rok obrotowy 2022: 13 grudnia 2022 r.
3. Wstepne wyniki za pierwszy kwartat: 12 stycznia 2023 r.

Oswiadczenie o zgodnosci z prawdg i rzetelnosci informacji

Osobami odpowiedzialnymi za sporzadzenie niniejszej informacji jest zarzagd Pepco Group N.V., ktérzy oswiadczaja, ze
zgodnie z ich najlepszg wiedzg, informacje dotyczace Pepco Group N.V. zawarte w niniejszym dokumencie sg zgodne
z prawdg na dzien jego publikacji oraz ze rzetelnie odzwierciedlajg sytuacje finansowg i dziatalno$¢ Grupy.



