PEPCO
Group

15 lipca 2021 r.

Pepco Group - komunikat dot. wynikéw za Ill kwartat
Solidne odbicie obrotow dzieki kontynuacji strategii rozwoju

Dynamicznie rozwijajgca sie paneuropejska sie¢ dyskontowych sklepéw wielobranzowych, Pepco Group, wiasciciel
marek PEPCO i Dealz w Europie oraz Poundland w Wielkiej Brytanii, publikuje dzisiaj wybrane wyniki za trzeci kwartat
obrotowy zakorczony 30 czerwca 2021 roku.

Najwazniejsze informacje o wynikach

1. Rozbudowa sieci sklepdw przebiega zgodnie z prognozami — w okresie 9 miesiecy od pazdziernika 2020 r.
(YTD), otwarto 342 nowe sklepy, w tym:.
1. PEPCO: otwarcie 224 nowych sklepdw, czyli wzrost o 15,5% w poréwnaniu z poprzednim rokiem, w
tym 18 sklepdéw na nowych rynkach Europy Zachodniej we Wtoszech i w Hiszpanii;
2. Poundland / Dealz: 118 nowych sklepéw od poczatku roku, co stanowi wzrost o 13,9% rok do roku.
2. Stabilny wzrost sprzedazy w podstawowych segmentach, przy statym kursie walutowym, w warunkach
poréwnywalnych (LFL):
1. PEPCO: wzrost 0 37,3% w Il kw., wzrost 0 9,6% YTD;
2. Poundland / Dealz: wzrost 0 21,1% w Il kw., wzrost 0 3,9% YTD.

Otoczenie handlowe i wyniki

Trzeci kwartat poprzedniego roku obrotowego byt najtrudniejszym kwartatem z powodu zaktécen w handlu
wynikajacych z pandemii. Spotka stracita wtedy tacznie 6 895 (18,4%) tygodni handlowych wobec 3 222 (7,5%) w
kwartale omawianym obecnie. Na wyniki w biezgcym roku pozytywny wptyw miato zmniejszenie liczby zamknieé
sklepéw w zwigzku z Covid — w ostatnim tygodniu kwartatu wszystkie sklepy byty czynne.

11 kw. Narastajaco od poczatku roku
PEPCO Grupa Poundland PEPCO Grupa Poundland
(produkty (o ujednoliconych (produkty (o ujednoliconych
w zréznicowanych poziomach cenowych Pepco Group w zréznicowanych poziomach cenowych Pepco Group
cenach, z wiodagcym produktéw szybko cenach, z wiodagcym produktéw szybko
udziatem odziezy) zbywalnych) udziatem odziezy) zbywalnych)
Przychody ogétem? /
min EUR 562 481 1,043 1,579 1,459 3,038
Sklepy ogétem 2,324 1,039 3,363 2,324 1,039 3,363
Dynamika ogétem
- Przychody; waluta
o +59.8% +33.8% +46.7% +23.3% +8.8% +15.09%
- Przychody; przy
zatozeniu statego kursu +61.1% +30.3% +45.5% +28.3% +10.6% +19.2%
walutowego
- Nowe sklepy +95 +22 +117 +224 +118 +342
Dynamika przychodéw
w warunkach
poréwnywalnych (LFL)
Dynamika przychodéw
ksiegowych (dla
wszystkich sklepow), w +37.3% +21.1% +29.3% +9.6% +3.9% +6.8%
warunkach
poréwnywalnych (LFL)?
Dynamika przychoddéw
z‘;:zg‘;"z p\::’\‘;/":fjﬁgi: +15.2% +14.4% +14.8% +14.6% +5.2% +9.6%
poréwnywalnych (LFL)*




PEPCO
Group

Andy Bond, Dyrektor Generalny (CEO) Pepco Group skomentowat wyniki, méwiac:

»W trzecim kwartale roku wykonalismy znaczace postepy. Poziom sprzedazy wszystkich trzech naszych marek wykazat
sie odpornoscig, gdy klienci PEPCO, Poundland i Dealz powracali do sklepdw, jak tylko obostrzenia zwigzane z epidemiag
Covid zostaty poluzowane. Kontynuowalismy inwestycje w dalszy rozwdj naszej dziatalnosci, otwierajgc 117 nowych
sklepédw w okresie trzech miesiecy i 342 od poczatku roku. Podpisalismy umowe na przejecie 29 sklepédw w Austrii.
Grupa zmodernizowata réwniez 260 sklepdw PEPCO oraz, po przejeciu Fultons Foods jesienia 2020 roku,
wprowadziliémy petng oferte artykutéw chtodzonych i mrozonych do 42 sklepéw Poundland.

Globalne tancuchy dostaw nadal pozostajg pod wptywem zaréwno ograniczonej dostepnosci surowcow, jak i presji na
koszty produkcji, potegowanej przez braki w dostepnosci konteneréw na Dalekim Wschodzie, co rowniez moze
potencjalnie prowadzi¢ do znacznej inflacji kosztéw, poczawszy od sezonu jesieri/zima 2021 r. Jednakze dzieki
bezposrednim relacjom naszej spétki PGS z dostawcami i wytwdrcami jeste$Smy w stanie stale monitorowac i szybko
podejmowac dziatania by zapewnic¢ najlepsze ceny na wszystkich naszych rynkach.

Chociaz sytuacja konsumentéw prawdopodobnie przez pewien czas pozostanie niepewna, co stawia wyzwania,
jestesmy przekonani o sile naszej oferty dla klientow i dtugoterminowym potencjale wzrostu naszej dziatalnosci”.

Przychody

Informacje ogdlne nt. Grupy

Ograniczenia w handlu byty w ciggu okresu sprawozdawczego stopniowo tagodzone — na poczatku kwartatu
zamknietych byto 1 075 (33%) sklepdw w 11 regionach, po czym, do 27 czerwca, nastgpito petne otwarcie i zwigzane z
tym odbicie sprzedazy. Pandemia dotkneta rowniez analogiczny okres ubiegtego roku —wdéwczas Pepco utracito tacznie
6 895 (18,4%) tygodni handlowych wobec 3 222 (7,5%) tygodni utraconych w biezgcym kwartale sprawozdawczym. W
tym kontekscie nalezy rozpatrywac wynik LFL, ktdry w ciggu omawianego kwartatu wzrést o 29,3% (6,8% YTD), przy
czym bardziej miarodajnym wskaznikiem tego, jak radzita sobie grupa w omawianym okresie jest wynik LFL dla
otwartych sklepéw , gdzie wzrost wyniést 14,8% (9,6% YTD).

Dziatania strategiczne koncentrowaty sie na zwiekszeniu liczby sklepdw przy jednoczesnym wzmacnianiu oferty dla
klientow we wszystkich markach. W IIl kwartale PEPCO powiekszyto sie¢ o 95 nowych sklepdw, otwierajgc je na
wszystkich z 14 obecnych rynkéw. Weszto tez do Hiszpanii, na swdj drugi rynek w Europie Zachodniej. Kontynuowany
byt program przebudowy istniejgcych sklepdw, w ramach ktdrego 8 z nich zostato powiekszonych i/lub przeniesionych.

Miniony kwartat to réwniez kontynuacja rozwijania formatu Dealz w Polsce i Hiszpanii. Od poczatku roku otwarto 51
sklepéw, a w ciggu omawianego kwartatu uruchomiono ich 24.

W analizowanym kwartale Pepco doposazyto 302 istniejgce sklepy (627 YTD) PEPCO i Poundland. Marka PEPCO
unowoczesniata wyglad sklepéw, w szczegdlnosci wystrdj wnetrz, jednoczesnie zmieniajgc proporcje powierzchni
przeznaczonej na asortyment ogdlny. Poundland odswieza obecnie 171 sklepéw w catej sieci i rozszerza rynek
docelowy poprzez wprowadzenie nowej oferty artykutdow chtodzonych i mrozonych, co byto mozliwe dzieki przejeciu
spotki Fultons Frozen Foods, wiodgcego na rynku operatora regionalnego, posiadajgcego w chwili przejecia 82 sklepy.

PEPCO (produkty w zréznicowanych cenach, z wiodacym udziatem odziezy)

Dostrzegajgc znaczne mozliwosci rozwoju dziatalnosci na wszystkich rynkach spétki, od poczatku roku PEPCO
zwiekszyto liczbe swych sklepdw o 224, co stanowi wzrost 0 15,5% w stosunku do roku ubiegtego. W ciggu omawianego
kwartatu otwarto 95 nowych sklepdw netto we wszystkich 14 regionach, w tym pierwsze sklepy w Hiszpanii. Ponadto
PEPCO kontynuowata rozbudowe lub przeniosta kolejne 8 sklepéw (39 YTD), a zgodnie z zatozeniami w catym roku
obrotowym planuje otworzy¢ 330 sklepdw.
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PEPCO, jako sie¢ detaliczna oferujgca towary niebedgce artykutami pierwszej potrzeby, najbardziej odczuta skutki
zamkniecia sklepédw w zwigzku z Covid poczawszy od marca 2020 r., przy czym najbardziej widoczne byto to w trzecim
kwartale ubiegtego roku, w ktéorym utracono prawie 23% tygodni handlowych. Zamkniecia na poczatku trzeciego
kwartatu biezgcego roku byty mniej dotkliwe, a stopniowe ponowne otwarcia przyczynity sie do znacznego wzrostu
wyniku LFL, uwzgledniajgc niskg baze w roku ubiegtym.

W odniesieniu do warunkéw LFL3, segment PEPCO odnotowat wzrost wyniku LFL o0 9,6% YTD, ktéry generalnie jest
zgodny z historycznymi wynikami LFL i oczekiwaniami na caty rok, co potwierdza wiarygodnos¢ prognoz dotyczgcych
rozwoju dziatalnosci.

Na nowych rynkach Europy Zachodniej — we Wtoszech i Hiszpanii — obroty utrzymujg sie na wysokim poziomie, przy
czym wyniki Hiszpanii przewyzszajg nasze wewnetrzne zatozenia, a Wiochy wracajg do poziomu przychodéw
osigganych przed wprowadzeniem ograniczen zwigzanych z lockdownem w grudniu 2020 r.

Grupa Poundland (sie¢ sklepéw z artykutami pierwszej potrzeby o ujednoliconych poziomach cenowych)
Poundland, jako sie¢ detaliczna oferujgca artykuty pierwszej potrzeby, byta w stanie prowadzi¢ dziatalno$¢ handlowg
przez caty czas kryzysu Covid, aczkolwiek w okresach najwiekszych ograniczer odnotowywat znacznie mniejszy naptyw
klientéw. Podobnie jak w przypadku PEPCO, najbardziej ucierpiat trzeci kwartat ubiegtego roku obrotowego, kiedy to
w kwietniu 2020 r. zamknieto najwiecej, bo 142 sklepy. Dobre wyniki LFL w biezgcym roku ze wzrostem o 21,1% nalezy
rozpatrywac witasnie w kontekscie ograniczen jakie miaty miejsce w tym samym okresie poprzedniego roku, ale juz
wynik LFL na poziomie 5,2% YTD wyraznie wskazuje na wzmocnienie oferty dla klientéw.

Przychody sieci Poundland zostaty wsparte dobrymi wynikami ostatnio rozszerzonych kategorii odziezy i artykutéw
gospodarstwa domowego oraz wprowadzeniem nowej oferty artykutéw mrozonych i chtodzonych do 42 sklepow
w ciggu kwartatu (91 YTD). Kontynuowano rozszerzanie asortymentu produktéw o towary w cenach powyzej i ponizej
1 funta, przy czym udziat wyrobdw o zréznicowanych cenach we wszystkich kategoriach artykutéw szybko zbywalnych
i ogblnego przeznaczenia wzrdst do 23% przychoddw (w roku obrotowym 2020 byto to 16%).

Poza dziatalnosciag handlowg Poundland uruchomit réwniez fundacje charytatywng. Otrzymata ona nagrode
Partnerstwa Sieci Detalicznych na rzecz Czynienia Dobra (Retail Systems’ Partnerships for Good) w 2021 r. za
wspotprace przy zbieraniu datkdw z fintechem Pennies.

Pion Dealz nadal dobrze sie rozwija, klienci polubili jego oferte, a ekonomika modelu biznesowego pozwolita na
przyspieszenie programu otwierania nowych sklepéw. W ciggu omawianego kwartatu otwarto 24 sklepy Dealz, co
zwiekszyto ich liczbe 0 53% w stosunku do stanu na koniec roku, tgcznie do 147. Naszym zamiarem pozostaje otwarcie
do 70 nowych sklepéw w ciggu catego roku obrotowego.

Srodki pieniezne i zadtuzenie netto

Grupa generuje w dalszym ciggu wysokie przeptywy pieniezne i realizuje wszystkie swoje inwestycje rozwojowe. Saldo
Srodkéw pienieznych na koniec okresu w wysokosci 448 min EUR (461 min EUR w roku obrotowym 2020) oraz
zadtuzenie netto® na poziomie 169 min EUR (295 EUR w roku obrotowym 2020) s3 efektem dalszego wzrostu
dziatalnosci oraz skutkiem dziatan rozwijanych w ciggu roku 2020 z kluczowymi dostawcami, ktére umozliwity poprawe
cyklu kapitatu obrotowego Grupy. Nizsza pozycja gotdéwkowa w ujeciu rok do roku wynika z tego, ze nadwyzka srodkéw
pienieznych wykorzystana zostata na sptate zadtuzenia w ramach refinansowania zwigzanego z ofertg publiczng akcji
w maju 2021 r.

Oswiadczenie Rady Dyrektoréow

Za przygotowanie niniejszej aktualizacji informacji handlowej odpowiada Rada Dyrektoréw. Rada Dyrektoréw
oswiadcza, ze zgodnie z jej najlepszg wiedzg, informacje dotyczgce Pepco Group N.V. zawarte w niniejszym
dokumencie sg prawdziwe na dzien jego publikacji oraz ze rzetelnie odzwierciedlajg sytuacje finansowg i dziatalnos¢
firmy.
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Noty objasniajace, przypisy:

1. Sprawozdanie finansowe Grupy sporzadzano za okres trzech miesiecy zakonczony 30 czerwca 2021 roku.
W tym kontekscie segment PEPCO oferujacy produkty w zréznicowanych cenach, z wiodgcym udziatem
odziezy obejmuje wyniki z 3 miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2021 r., natomiast segment Poundland Dealz
produktow szybko zbywalnych o ujednoliconych poziomach cenowych obejmuje wyniki gtéwnie w oparciu
o tygodnie handlowe i 13-tygodniowy okres zakonczony 27 czerwca 2021 r.;

2. Przychody nie zostaty zbadane przez biegtego rewidenta, przy czym przychody w walutach obcych zostaty
przeliczone po $rednim kursie z miesigca, w ktérym zostaty wygenerowane;

3.  Wozrost przychoddéw LFL jest definiowany jako wzrost przychoddéw w ujeciu rok do roku dla sklepéw otwartych
dtuzej niz od roku;

4. Sklepy sklasyfikowane jako sklepy prowadzgce sprzedaz prowadzity dziatalno$¢ przez petne siedem dni
w trakcie kazdego tygodnia rozliczeniowego, niezaleznie od innych ograniczen, w tym zamknie¢ w trakcie
czesci danego tygodnia, ograniczen w zakresie liczby klientdw oraz zmniejszenia asortymentu produktow;

5. Zadtuzenie netto jest niebadane i podawane zgodnie z MSR17.



